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Nifios globales éalfabetizados en tecnologia?

Se dice que los nifios actuales son analfabetos
funcionales, y que estan alfabetizados en la tecnologia.
Esta suposicién ha causado algunos imaginarios sociales,
tales como que ahora, gracias a los medios audiovisuales
se lee menos, sea porgue desde siempre se ha leido poco
o bien, que los nifios estén mas alfabetizados en el uso de
los medios y nuevas tecnologias que los adultos; probable-
mente, manejan mejor los medios desde una perspectiva
tecnolégica y pragmatica -para su uso-, pero no creo que
los nifios comprendan en su totalidad los mensajes que
reciben por diferentes medios. Han desarrollado habilidades
en el uso de medios que los adultos no tenemos, por
gjemplo, habilidades psicomotrices o de bldsqueda de
informacion; para la creacién de musica o de videos por
medio de una PC, lo cual no es poca cosa; sin embargo,
estudios han demostrado que siguen comprendiendo los
mensajes en un nivel muy superficial.

En fa actualidad, los nifios ya no estan expuestos a un
solo medio, viven en un ambiente tecnoldgico, por lo cual
desarrollan diferentes habilidades para leer y producir
mensajes en diferentes cédigos. Hasta los nifios con menos
recursos reGnen dinero para agruparse en torno a una
tomputadora en un cibercafé, para “chatear”, jugar o
buscar informacidn en internet. Para los nifios, la diver-
sificacion de actividades en torno a las nuevas tecnologias
podria clasificarse de la siguiente manera: la televisién
mo un medio para el entretenimiento, la computadora
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como la posibilidad de navegar en internet para obteney
informacién y mantenerse vinculado con otras Personag
ademas de crear sus propios textos, y'los videojuegog
como la oportunidad de desarrollar destrezas para la soly,.
cion de problemas y habilidades psicomotrices. No se debg
dejar de lado el hecho de que en la adolescencia, log
jovenes ingresan fuertemente en el consumo de mﬂsica’
y se mantienen inmersos en ella por medio de la red o log
dispositivos portétiles.

Por otra parte, la cultura del espectaculo privilegia«lg
narrativo sobre lo discursivo. El discurso implica una forma
de pensar, una ideologfa; pero, a decir de Ferrés (2000),
la narracién siempre ha existido e indudablemente |
discurso estd intrinseco en ella; no obstante, la narracién
se ha infiltrado en la cultura del espectéculo, los medios
censtruyen sus mensajes con la estrategia del relato; por
ejemplo, los spots publicitarios se construyen a partir de
un patrén de continuidad, ya sea en la escena que pre-
sentan (como ya lo habia apuntado Barthes, desde finales
de los 60),” como en una continuacidn constante de la
historia que se cuenta. Los nifios también estén acostum-
brados a las series de television y a las de peliculas, de tal
manera que cuando se proyecta un film, los nifios ya estan
esperando la saga. En otro ambito, los periodistas constru-
yen las noticias dramatizandolas, dan continuidad a la nota,
y la convierten en relato. La cultura del espectaculo €s
una narratio continua que los espectadores deben aprender
a seguir para poder otorgar significados. Bajo estas
circunstancias, es que se va conformando la estética
posmoderna de la cultura de masas que los nifios deben
aprender.

Un prisma de convergencias llamado estétic3
posmoderna

La posmodernidad es un término escurridizo, polisémico
y discutible, aunque su utilizacién para describir alguf“"5
caracteristicas de la época actual es inminente. Segln

" En su famoso articulo: “Retdrica de la imagen”.
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algunos autores, los textos posmodernos se construyen
subre la base de nuevas estrategias visuales y
eSnucturac:dn de contenidos, pasando de ta transparencia
yisuat hacia la combinacién ecléctica de cddigos; en
Consecuencla, se sacrifica el contenido en aras de la
espectacularidad de laformay la saturacion de jos sentidos.
un eiemplo claro es el video clip. {Darley, 2002). Otra de
suS caracteristicas es la diversificacion de medios, en los
cuales se transmite o produce un solo mensaje: television,
radio, internet, prensa, espectaculares, en los que se
utilizan ios codigos especificos del medio. En este caso, la
competencia de los receptores estard en la capacidad de
producir o comprender cada cédigo. La integracion
horizontal de textos, en cuanto a temas y personajes, es
otra caracteristica, no s¢lo de la estética posmoderna, sino
también de la mercadotecnia posmoderna: de una pelicula
se derivan videojuegos, ropa, juguetes, pagina web,
concursos, etcétera, conformando lo que Marsha Kinder
llama la intertextualidad transmediatica (Buckingham,
2002) y exigiendo de los nifios, a su vez, formas
diferenciadas de interpretacion y consumo del mensaje,
una convergencia de codigos y significados.

Ademas de la narracién, existen otras caracteristicas
de la cultura de masas:

1. La creciente homogenizacién de formatos y
contenidos: reality show, talk show, remakes de series y
culebrones editados en diferentes paises y respetando la
idea original, como el caso de Betty /a fea, telenovela
originalmente colombiana (1999-2001), que se ha
producido nuevamente en México {2005) y en los Estados
Unidos (2006).

2. La individualizacién y diferenciacién en el consumo
de programas: con la gran diversidad de canales televisivos
Y las opciones de internet, los sujetos se ven en la
Posibilidad de consumir gran cantidad de productos
Culturales a partir de sus gustos y posibilidades
€Condmicas.

3. Los canales para nifios y el consumo que hacen ellos
de los programas es cada vez mayor, adentrandolos en la
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cultura del espectaculo de forma muy temprana (se tieng
como ejemplo el canal Baby first tv, donde se emiten desde
programas con un formato determinado hasta manchag
de colores que se mueven a lo largo de la pantalla).

4. Los mensajes se construyen a partir de |
intertextualidad con dos fines: como estrategia de
construccién de sentido y como estrategia para |
mercantilizacién de los productos que se derivan de |g
serie, programa o pelicula.

Las paradojas que producen estos fendmenos son
constantes en la era posmoderna; por un lado, nifios y
adultos consumen en sus propios mercados, pero, por otro,
los programas se asemejan cada vez mas, y se globalizan
asi los mensajes. Por ejemplo, tanto padres como nifios
pueden disfrutar juntos una pelicula animada, donde la
musica y algunas referencias culturales recuerdan las
décadas de los 70 y 80 (Shrek, 2001 o Charlie y la fabrica
de chocolate, 2005). O por el contrario, se buscan los
nichos especificos de mercado; estd el caso de la serie
Lost -para adultos- y la serie Fly 29 down -para
adolescentes: Conforme crece la importancia del
“marketing de nichos” infantil, aumentan las posibilidades
de que los nifios se {imiten a los medics que se producen
especificamente para ellos. Ademas, las nuevas formas
culturales “posmodernas” caracteristicas de la cultura
infantil y juvenil son, en ciertos aspectos, muy exclusivas
de los mayores: dependen de determinadas competencias
culturales y de un conocimiento previo de textos mediéticos
concretos a los que s6io pueden acceder los jévenes.
{Buckingham, 2002: 113).

Una estrategia mas de construccién de sentido estd
ubicada en la infinidad del texto, o sea, en la repeticion
estética o la serie de un texto, en el cual solo aparecen
diferencias o variaciones dentro del mismo; por ejemplo,
contar una y otra vez la historia de la Cenicienta, desde
los tratamientos tradicionales hasta las “cenicientas
modernas” que usan celular. Para Eco y Baudriliard, 1@
redundancia es el principio ordenador de estos textos
(Darley, 2002}, lo que lleva al detrimento de la innovacion
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rematica y, por tanto, a la imposibitidad de considerar este
tipo de textos como novedosos, propiciandose fa infinidad
del texto “en virtud de la cual la <variabilidad> en cuanto
prmcipio puramente formal se convierte en objeto de piacer
e interés estético”. (Darley, 2002: 116). Los textos
mediaticos actuales, en general, se apoyan en la exaltacion
de las formas, en la espectacularidad y en la repeticién.

A pesar de ello, la construccién de sentido es sumamente
compleja. Estd determinada por las redes de significado
que vamos tefiendo a lo largo de nuestra vida y a partir de
las experiencias y problemas que resolvemos. Esas
repeticiones y redundancias de las gue venimos hablando
se agrupan dentro de la intertextualidad, que es el nudo
donde se agrupa un significado con otro; es el vinculo con
otros textos y la riqueza, tanto de la interpretacion como
de la creacién y versa en la posibilidad de comprender y
producir nuevos textos a partir de un texto A. La mayoria
de las veces las Intertextualidades y las redes de significado
no son conscientes para el sujeto, pero identificar los
intertextos, asi como construir nuevas relaciones
intertextuales y redes de significado, hacen viable el
analisis y la produccion creativa de nuevos mensajes.

El volver «visibles» estas redes de significado y la
manera como las producimos, activa la recepcion critica
Y, @ su vez, permite, por una parte, un mayor disfrute del
texto y, por otra, activa la creatividad en la elaboracién de
textos. Leer reiteradamente una obra no deberia conducir
solamente al descubrimiento de cédigos, sino al
descubrimiento de los detalles finos de aquélla. La
comprensidn de los textos se logra a través de la lectura
de diversos textos que convergen dentro del receptor, lo
Cual le permite “establecer caonexiones entre la actividad
Feceptiva y comprensiva del lector y las diversas relaciones
textuales”. (Mendoza Filolla, 1994: 63).

La intertextualidad como categoria estética
Posmoderna

Bajo este recuento de caracteristicas ahora se definird
la intertextualidad, la que como recurso estético
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posmoderno ha adduirido una grén relevancia, t;nto enly
produccién, como en el anélisis de mensajes. |4
intertextualidad permite retomar y resemantizar temag
universales, lo cual se logra con diferentes niveles de
profundidad, desde la copia hasta la ironia. Es cierto que
esta transposicién de sistemas de signos se ha utilizadg
desde siempre, pero ante tanta informacién y con |y
velocidad que se estd presentando en nuestros dias, Iy
intertextualidad viene a ser una férmula muy recurridy
para la produccién de textos.

El concepto se deriva de la teoria literaria. Como
antecedente estd lo que para Yuri Lotman es el texto dentro
del texto, considerdndolo como: “una construccién retérica
especifica a través de la cual |a diferencia de codificaciones
de las variadas partes del texto se vuelve un factor
evidenciado de la construccidn del texto por parte del autor,
y de su percepcién por parte del lector. El pasaje de un
sistema de comprensién semidtica del texto al otro en un
limite estructural cuaiquiera constituye, en este caso, la
base de la generacién de sentido”. (Lotman, 1999: 101).

Bajtin introduce el concepto de dialogismo para definir
la relacién entre el texto y su destinatario, es decir, entre
el texto literario y la lengua de la sociedad, entre la
subjetividad de un narrador y la conciencia de su
personaje. De esta manera, se abre el significado
hermenéutico del texto hacia los referentes posibles que
evoca, extrayendo el significado del texto mismo para
compartirlo, para dialogarlo con el lector/receptor. De ahi,
que coexisten los diferentes discursos y lenguajes quée
aparecen en un texto, los cuales pueden pertenecer @
diferentes épocas y espacios, materializados en un
momento determinado, en un texto especifico. Pard
Bajtin, el dialogismo es una caracteristica de ia novelas
la cual se abre a la diversidad social de diferentes tiP?s
de habla. De esa manera, los textos son una interseccion
de superficies textuales: citas, frases hechas, confluencias
de diferentes obras, tematicas, lenguajes. Algunas de
las voces pueden ser facilmente identificables y otras $¢
diseminan en el tejido textual.
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La palabra intertextualidad como tal, aparece con Julia
Kristeva (Rabau, 2002), aunque sigue la conceptualizaciéon
de dialogismo gue acufia Bajtin. Para ella, es un mosaico
de citas, una absorcién y transformacién de otro texto. El
texto es el lugar de una interaccién compleja de diferentes
textos. La autora aclara que la intertextualidad no puede
reducirse a afirmar gque es la influencia de un escritor sobre
otro, 0 que son las fuentes gue nutren un texto, sinc que
es una transposicién de sistemas de signos mediante una
nueva articulacién enunciativa y denotativa.

Para Barthes, un texto es un intertexto, es una
construccién-reconstruccién de textos. Otros textos
aparecen en la obra de modo mas o0 menos reconocible.
El problema no debe reducirse a buscar las fuentes o
las influencias. La intertextualidad es un campo de
formas andnimas. Es un lenguaje anterior y contem-
poréneo; es una evocacion de voces, de tramas, de per-
sonajes.

Una de sus caracteristicas es que el lector/receptor debe
identificar las voces que aparecen en el texto, no como
estructuras sintacticas, sino como fenémenos discursivos
(Mendoza Filolla, 1994). Es asi como la obra se abre a los
significados posibles no sélo desde la construccién del texto
mismo, sino también desde la construccién de significados
de los lectores/receptores.

Genette (1989) restringe la definicién de
intertextualidad y propone nuevas conceptualizaciones que
ayudan al estudio de los textos. El autor estudia fas formas
de derivacién (B deriva de A por imitacién o por
transformacién) a lo que llama hipertextualidad, y no sélo
las refaciones de co-presencia o de inclusién en los textos
(A ests en B). Amplia las posibilidades de la co-presencia
d_e textos a lo que flama transtextualidad. Define cinco
tibos de refaciones transtextuales:

1. Intertextualidad definida como la co-presencia entre
dos o mas textos, y dentro de ella incluye la cita, con o sin
Comillas; con o sin referencia precisa; el plagio como una
Copia no declarada, literal; la alusién, enunciado que para
Cmprenderlo supone la percepcién de otro enunciado.
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2. Paratextualidad se refiere a los titulos, subtitulog
prefacios, epigrafes, ilustraciones que le dan unidaé
significante en lo global a la obra (coherencia).

3. Metatextualidad es un comentario de un texto en
otro texto sin citarlo.

4. Hipotextualidad es la relacién que une up texto g
(hipertexto) a un anterior A (hipotexto). Ng
necesariamente puede ser identificable, pero el texto g
no existiria sin el A, produciéndose una transformacién;
transportar una historia a otro tiempo o contar otra historig
con la forma de un texto anterior. El hipertexto es un texte
derivado por una transformacién simple o por una
transformacion indirecta (por imitacién).

5. La architextualidad consiste en la determinacién del
género por parte del lector/receptor. Las aportaciones de
Genette permiten iniciar la discusién en torne al caracter
interactivo de la lectura y la construccidn de significados
conjuntos entre el autor, el lector y la cultura.

En general, el término intertextualidad se refiere al
hecho de que un texto dado se vincula de diferentes
maneras a otros textos: citandolos o tomando de ellos
determinados ritmos, temas, argumentos o reelaboran-
dolos o parodiandolos... Para entender un determinado
texto tenemos que conocer... una variedad de textos afines
a él, y con los cuales se relaciona de una u otra forma.
Cuando un nifio oye leer un cuento tiene una cantidad de
conocimientos intertextuales... que le ayudan a interpretar
su sistema de expectativas... La cantidad de experiencia
precedente, textual e intertextual, se convierte pronto en
calidad de interpretacién. (Simone, 2000: 109-110).

Las voces y los lenguajes transitan diacrénicamenté
como fantasmas y se materializan cuando encuentran un
portal adecuado dentro de un texto. La intertextualidad
es un tejido de nudos que componen la urdimbre del textor
pero este tejido puede tener un hilade muy fino o muy
burdo. Es esta valoracién la que debe ser definida por 1o$
nifios-receptores. Para Eco, el reconocimiento de voces
provenientes de otros textos ayuda a disfrutar el texfo
que se estd leyendo (Darley, 2002) y yo dirfa que tambié"
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incrementa el nivel de comprensién det mismo. Sin
embargo, esta constante repeticién de las mismas historias,
de forma muy explicita, puede correr el peligro de propiciar
|a desaparicién del referente histérico, lo cual ubica el
significado que vamos construyendo en una realidad
inmediata, poco elaborada, ahistérica y autoreferenciada,
por ejemplo, los nifios pueden crecer pensando que Ef
Rey Ledn (1997) de Disney, es una historia original, siendo
que, desde otra perspectiva, el nifio puede considerarla
como un remake de Hamiet y asignarie otra valoracion
estética y cultural,

A pesar de reconocer la importancia de la
intertextualidad en los textos posmodernos, es conveniente
ser muy cuidadoso al afirmar que el receptor estd
alfabetizado mediaticamente y tiene la competencia para
identificar intertextos. En dibujos animados como ftos
Simpson (The Simpsons) o Los padrinos mégicos (Fairly
OddParentes) las referencias a otros textos es inmensa, y
no so6lo son referencias a realidades que pueden ser
identificadas por los nifios, por pertenecer a una situacién
contemporanea o a su contexto cultural, sino que aparecen
situaciones y personajes de décadas anteriores,
dificilmente identificables por los nifios, ni siquiera por los
jévenes (como la aparicién del sefior Spock de Star Treak
en Los Simpson, o de la voz y repersonificacion como
Catman de Adam West, el Batman de la serie de los 60,
en la serie animada Los padrinos mégicos).

Tampoco, hay que suponer que la intertextualidad esta
siendo usada sélo con fines estéticos. La intertextualidad
€S un recurso comercial por medio dei cual se logra la facil
!dentiﬁcacién de otros textos para generar una satisfaccion
Inmediata, o bien para producir la homogeneizacién
discursiva, lo cual logra que tanto padres como hijos gocen
~Y consuman- el texto frente al que estén.

Bajo esta situacidn, la intertextualidad serd usada como
Una posibilidad de desarrollar competencias para la lectura,
la interpretacién y la produccién de significados en el nifio.
Se va del reconocimiento de la situacién a la posibilidad
de incrementar la critica y el andlisis de los nifios, Un nifio
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que comienza a darse cuenta de la repeticién de temas
de personajes, de la falta de originaliddd y de |a
reconstruccién burda de historias, exigird mas como
consumidor, pero también tendré la posibilidad de
transformar su realidad inmediata por medio de syg
propuestas creativas.

Las posibilidades de la intertextualidad: de la obry
al receptor

Los tedricos contemporaneos que siguen las ideas antes
expuestas proponen un cambio de enfoque en la finalidad
del uso de la intertextualidad. Del andlisis de la produccidn
de la obra y la serie de transformaciones y co-existencias
de discursos que la constituyen, se pasa al analisis de las
formas de lectura y construccién de sentido en los
receptores, y se convierten asi en un constructo tedrico
que sirve para explorar los procesos de recepcion y
produccién de sentido en el receptor. Asi, Riffaterre redefine
la intertextualidad como la “percepci6n por el lector de las
relaciones entre una obra y otras que le han precedido o
seguido”. (Mendoza Filolla, 1994: 63).

La identificacién consciente del receptor de los cédigos,
lenguajes y voces que estructuran los discursos permitira
la reflexion sobre los mismos. E! hecho de que el background
de los nifios sea pobre, los limitara, tanto para la
comprensién del texto, como para la produccién de nuevos
textos, distintos y originales. La construccién dialégica del
significado que se produce entre el texto y el lector/receptor
exige competencias determinadas, una de ellas es la que
podriamos llamar, la competencia intertextual. El dialogo,
construido desde referentes comunes o cotidianos, produceé
nuevas representaciones sociales y culturales que podrian
romper o cuestionar los discursos institucionales imperantes-
Cuando el didlogo entre personas contribuye a la
comprensién de las estructuras y de los elementoS
semidticos e intertextuales que estan presentes en los texto®
se puede afirmar que existe la posibilidad de general
pensamientos innovadores, de ruptura, creativosy criticos-
La competencia intertextual, desde esta perspectivas
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adauiere un nuevo tono: fa posibilidad de generar
pensamiento critico y ne sélo quedarse en el nivel de la
descripcién de los significados.

Desde la perspectiva critica, se busca la actuacién dentro
del contexto, lo que implica interactuar (actuar dentro de
Ja accion). Este espacio es incluyente del entorno, por lo
cual, puede ser transformado. De ahi, la importancia de la
intertextualidad, Ja cual recupera todo el bagaje cultural
de un pueblo y, a la vez, ayuda al sujeto a decodificar y
construir significados complejos. Pero esta habilidad no
puede adgquirirse solo por medio de fa actuacidn, sino que
el sujeto debe infiltrarse criticamente en los tejidos
culturales para tornarse en critico.

La posibilidad de comprensién de textos dentro de otros
textos, implica el desarrollo de una competencia. De ahi,
que cada vez es més frecuente encontrar que fos autores
hablan de la importancia del desarrollo de la competencia
intertextual. Como una subcompetencia comunicativa, la
competencia intertextual es basica en el proceso de ruptura
hacia un pensamiento critico -al igual que las otras
competencias. Es competencia porque da paso a formas
de ruptura. Cuenta con la posibilidad de producir
representaciones y ampliar la actuacién social de los
sujetos. El desarroilc de la competencia intertextual,
permite que el nifioc no se ancle en los significados
denotativos; es decir, los significados primarios de base
que permiten comprender el mensaje en un primer nivel.
La intertextualidad ayuda a expandir sus posibilidades de
Creacién y construccién discursiva, y logra alcanzar niveles
Connotativos y de redes de significado complejas. Ello lo
convierte en un lector exigente. Es importante que esta
estrategia no se entienda sclamente como una iteracién
de discursos ya legitimados socialmente (repetidos,
fesemantizados o reconstruidos), sinc que el nifio logre
Pasar de 1a recepcion a la produccién, es decir, alcance la
Creatividad.

Se puede pensar que dentro de la construccién de un
"‘Ensaje, ia intertextualidad tiene limites. Los textos
Audiovisuales posmodernos carecen de profundidad de
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contenido por su imitacién intertextual y de auto.
referencia a ciertos textos, lo que provoca que el mensajg
se aleje de la originalidad y propicie la repeticién de
historias, mds que la transformacién de las mismas,
ademds de estar cimentadas bajo la espectacularidag
de la forma. Es decir, estamos hablado de influencias
claramente identificables y no de derivaciones tipo “g
deriva de A", a decir de Genette. Se estaria ante {3
reproduccién de discursos. En nuestra época, la re-
dundancia de imégenes, en lugar de ser una re-
construccién compleja que dé pie a nuevas historias,
construye significados herméticos y circulares. He ahi,
el limite.

Dos ejemplos: Las leyendas de fos anillos inician con
la Vdlsunga Saga, una leyenda escandinava que habla
de la maldicién de un anillo, Encontramos, también, &
cantar de los Nibelungos; {a épera de Wagner: El anillo
del Nibefungo, y la leyenda sobre la Saga de Asgard;
finalmente, y la historia mas reconocida en la actualidad:
El sefior de los anillos de Tolkien. En todas las historias
el anillo, lleva a su poseedor a actuar sin voluntad y a la
desgracia. En todos, hay un robo del tesoro -que puede
ser el aniflo mismo; los descendientes del duefio original
del anillo son maldecidos, y/o cuidadores del tesoro.
iCual es la creatividad en la construccién intertextual
de estas Jeyendas? La reconstruccién de historias,
personajes y formas narrativas.

En textos modernos, esta complejidad se pierde; ya
se habia mencionado ei caso de £/ Rey Ledn donde se
traslada Hamlet al reino animal, no hay mayor
reconstruccién del relato, aunque si de los personajes ¥
la estética del propio codigo (la musica, la animacién,
etcétera). Segun Genette, esta transformacién de un
lugar a otro, el traslado del reino de tos humanos al
animal, tiene su grado de complejidad, con lo qué
estamos de acuerdo; sin embargo, el esfuerzo qué
solicita a un receptor més exigente y avisado en esto$
asuntos, es minimo. El trabajar ia im:erc:extuz:llidc'id
permitirfa reconocer los referentes del texto y evital
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que los, nifios piensen que Hamlet es una copia de Ef
Rey Leodn.

Detengdmonos un poco y pensemos en un primer
acercamiento para .identificar diferentes niveles de
jnterpretacién a partir de la intertextualidad Yy que
pueden ser aplicados didacticamente.

En el primer nivel de interpretacidn se encuentran
los intertextos simples que pueden ser identificados con
relativa facilidad. El primero es la cita, fragmento textual
sacado de su contexto original para ponerlo en otro,
como apoyo a alguna argumentacién (Eco, 2002); el
sampling, el cual lo encontramos frecuentemente en la
msica rap como una estrategia para tomar muestras
de ritmos o letras de canciones conocidas (Buckingham,
2005) para construir un nuevo texto; la imitacién, una
especie de transformacion original del texto (Genette,
1989), pero donde facilmente identificamos el texto del
que se deriva, y el pastiche, que es una repeticién
constante de textos hasta perder el referente, consiste
en mezclar, juntar, yuxtaponer discursos y elementos
de diferentes contextos artisticos y culturales sin la
distancia adecuada para otorgarle originatidad.

El segundo nivel de interpretacién permite traer a
colacién discursos de distintos dmbitos: el dialogismo
(Bajtin), el hipertexto (Genette), la relacién entre los
textos. Por ejemplo, La Eneida incluye a La Odisea y a
La Jliada. También, encontramos en este nivel la parodia,
el remake y a la ironia; ésta Gitima pone en juego una
doble lectura, en la cual el receptor recurre a la alta
Cultura, combinada con la experiencia de los referentes
del sujeto. (Eco, 2002). Identificar la ironia es un proceso
SUmamente complejo, ya que el significado semantico
Que se je deberia otorgar a la enunciacién no tiene
'elacién alguna con su referente, que tendrd que
Construirse a partir del capitai cultural del sujeto y su

abilidad para decodificar el sentido del mensaje.

Cualquiera que sea la forma que adquiera el texto,
3y que identificar, en primera instancia, si estamos ante
una Cita, una imitacién o una ironia, lo cual permite
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detonar varios procesos: primero, entender a profundidag
el tipo de texto frente al que estamos, con toda su riquezy
y limitaciones; en segundo lugar, valorar la construccigp
discursiva del texto para aceptarlo, rechazarlo o utilizarlg
para la produccién de nuevos textos.

Bajo estos planteamientos, el desarrollo de j5
competencia intertextual es de suma importancia para
tornar al receptor en critico. La intertextualidad es ung
estructura estructurante de significados muy recurrida
en la produccién de cultura postmoderna. El considerar
a los intertextos como parte fundamental de una
transposicién de saberes, précticas culturales, copre-
sencias tematicas, etcétera, ayuda a pasar a otro nivel:
el de la relacidn de las experiencias propias, individuales
con las experiencias culturales colectivas, produciéndose
el significado del sujeto (la significancia), el cual va mas
alld del sentido referencial (Genette, 1989). La inter-
textualidad debe ser considerada como una estrategia
de recepcién importante para la formacién del sujeto
critico.

Puentes que van y vienen de la intertextualidad a
la lectura

Si aceptamos que la intertextualidad es un puente
entre el texto y el lector, y que en éste se produce un
didlogo en el que se intercambian significados, entonces
entenderemos que los niveles de lectura estan
relacionados con la competencia intertextuat.

Para llegar a ser un lector modelo (Eco, 2002) s€
tiene que pasar por dos niveles, el primer nivel es el
lector semantico, quien sélo desea saber cémo termind
Ja obra. El lector de segundo nivel desea descubrir 105
procedimientos de construccién de sentido. Al
comprender el funcionamiento del texto, podré goZa"lo
mds, ya que puede relacionar ideas, significados, temas
ademds de apreciar la complejidad -o ia simplicidad‘
en la construccién del texto.

Per lo que se ha discutido hasta este momento, exi
una relacién entre la intertextualidad y la lectura. pard

ste
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|legar a ser un lector modelo, se necesita establecer
relaciones, ademds de decodificar y comprender lo que
se lee en el nivel semdntico.

pensemos por ejemplo en la pelicula Shrek (2001), una
reconstruccién de una historia tradicional de los cuentos
infantiles, pero no sdlo eso, sino que utiliza la ironia para
criticar las diversiones al estilo Disneyland o los
estereotipos femeninos. Ademas incorpora misica pop,
hace referencia a otras peliculas de moda como Matrix
(1999) o Los dngeles de Charlie (2000), u otras anteriores
como Lady Hawk (1985). Por otra parte, incorpora
diferentes historias de cuentos folcléricos europeos. Como
simples lectores écuénto de esta construccién captan los
nifios? ¢Qué conocimientos necesitan para comprender los
referentes culturales del texto y ilegar a una mayor
significancia del mismo? ¢E! nifio puede llegar a asumir
una postura critica frente a la pelicula y frente a su entorno?
Los nifics logran comprender la trama de la historia, pero
dificilmente llegan a identificar los otros textos que
aparecen en la pelicula. Es, en este punto, en el cual los
guias det proceso para el desarrollo de la competencia
intertextual entran en escena.

Con los pies en la tierra los nifios globales analizan
los textos globales

Ante lo expuesto anteriormente, vale la pena reflexionar
un momento y pensar en cdmo se puede aterrizar la teoria,
Y ademds, fograr nifios mas criticos ante los mensajes. Lo
que sigue no pretende ser una receta a seguir, sino son
Planteamientos generales de accién que pueden modificarse,
afinarse o aurnentarse. El coordinador debe ser muy creativo
Para guiar el analisis de las actividades pertinentes, preparar
con anticipacién su taller y dejar que el didiogo sea la
dindmica de trabajo. La cantidad de horas que los nifios
Pasan frente al televisor, viendo pelicuias y navegando por
Internet puede ser un buen comienzo para ei trabajo.
ambién el utilizar este interés por los medios puede
Fxpiotarse para realizar investigaciones en torno a los temas
9 tratar, No se puede hablar de un propésite Onico e
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inmediato, sino de aprovechar lo que las pantalias nos
ofrecen para formar receptores mas criticos y responsableg
de sus consumos culturales.

Para comenzar, el coordinador debe seleccionar ung
o varios textos a trabajar, el primer contacto con el texto
siempre debe ser placentero, por lo gue sélo debe verse,
disfrutarse. Posteriormente, pueden considerarse log
distintos niveles de andlisis que se exponen g
continuacion: :

I.Nivel semantico textual. El nivel seméntico es e|
primer contacto con el texto, es el significado referencial
del mismo, el mas sencillo que nos remite al significado
bésico del texto. La pregunta clave para encontrar el
significado seméntico textual es éde qué se traté el texto?
La respuesta debe ser corta, recurriendo mas al tema
que a la trama, por ejemplo, de la guerra, del rescate
de la princesa, del encuentro entre dos personas y su
enamoramiento.

Las actividades que se podrian reatizar son:

a)Descripcidn del texto: En este punto, se describe el
argumento del texto. Para facilitar el proceso se pueden
buscar los nudos (las acciones principales), el conjunto
de nudos da como resultado un buen resumen del texto
y permite también identificar su tema. Identificar a
los personajes y su funcién dentro de la trama, los
valores, las contradicciones de sus acciones. Depen-
diendo de la edad de los nifios, se pueden describif
aspectos como e} color, la escenograffa, la musica, 105
didlogos.

b)Tematicas predominantes. Las teméticas tienen qué
ser definidas por el coordinador a partir del texto qué
se estd analizando, como de la edad v el interés de 105
nifios. Pueden ser temas sociales, culturales como 105
valores, la pobreza, la lucha. Son ejes discursivos qU€
abren la polifonia textual.

c)Denotacién. Este nivel es facil de describir. ES el
primer nivel de significado semaéntico y se Puede
relacicnar con el argumento: de qué se trata el text
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d)Connotacién. La connotacién es un poco mas
compleja, son los significados que cada uno e damos
al texto, pero también otros significados provocados
por el mensaje; por ejemplo, se puede habtar de la
critica hacia una institucién o la pugna por el poder, o
bien la bipolarizacidn de los papeles (bueno-maio}.
e)Significados y asociaciones simples. Dependiendo del
grupo, los nifios pueden asociar las escenas, las
situaciones, los personajes con otros textos, ef trabajo
colectivo en esta parte es fundamental, ya gue es una
puesta en comin de referentes culturales.

1I.Nivel intertextuai. En este punto seguiremos a
Genette. Se buscaran los elementos mas obvios de otros
textos. No quiere decir que tenemos la obligacién de
identificarios todos, porgue ello depende de los referentes
de los sujetos (tanto de los coordinadores como de los
nifios). El coordinador debe consultar y analizar
previamente el texto, y permitir el trabajo colectivo de
discusion, por parte de los nifios. No estéd de mas en esta
parte un poco de investigacion para ayudarse en el analisis.
Los puntos a analizar son:

a) Citas

b) Pastiche.

¢ )Alusién.

d) Copia.

II1.Nivel hipotextual: transformaciones. Las
transformaciones son las que permiten valorar un texto
¥ descubrir la forma en que funciona. Descubrir las
'eglas estéticas, las reconstrucciones y semantiza-
Clones, cuya interpretacién permitird armar redes de
significado. Se sugieren algunos ejes de trabajo por
Medio de:

a)Temdticas (diacronia). Por ejemplo, trazar lineas de
tiempo que permitan observar c6mo un mito muy antiguo
ha ido evolucionando hasta el presente.

b)Estructuras. Las estructuras se refieren a las formas

de narrar, de presentar las situaciones problematicas

173



(tiempo y conflictd), los papeles que asumen |gg
personajes. Se puede llegar a conclusiones como que
siempre el bien triunfa sobre el mal, como una estructury
de la cultura popular.

c)Discursos. Los discursos estan inmersos en [os textog
y también transitan de un espacio a otro o de un tiempg
a otro. Se puede hablar del discurso de las mujeres:
sumisién o independencia.

IV.Nivel de produccién textual (recepcidn y
reconceptualizacion del texto). Esta es la parte creativa
y de tejido de redes de significado. El texto se convierte
en un pretexto para abordar ctros codigos, ya sea como
referentes o para producir nuevos textos. Algunas de
las sugerencias de trabajo se enuncian a continuacidn:

a) Textos de diferente indole con teméticas similares.
Se pueden analizar diferentes textos bajo la misma
tematica: La leyenda del anillo es un caso
considerable.

b) Distintos cddigos: pasar de la poesia a la pintura;
de la literatura al cine o a la épera. Por ejemplo, cémo
se ha reconstruido el mito de Dafne en fa pintura, en
la literatura, en la escultura o en la poesia.

c) Reconstruccidn: activar ia creatividad de los
sujetos por medio de la creacién de nuevos textos.
Con base en un texto analizado, los nifics pueden
producir un nuevo texto, en diferentes niveles de
intertextualidad. El coordinador puede dirigir el grado
de complejidad al que se puede llegar.

En los siguientes parrafos, se presenta un ejercicio
de un analisis bajo estos planteamientos.

Un acercamiento al estudio de los intertextos en 12
pelicula de Shrek.

I. Nivel seméntico textual

Temaéticas predominantes:

1) Historia clasica de los cuentos de hadas.
2) Estereotipos de belleza.

3) La posibilidad de decisién de fa mujer.

174



Denotacién: la historia de un ogro que salva a la princesa
y se enamora de ella.

Algunas connotaciones: La ruptura de los esterectipos
formados por la tradicidn literaria fantdstica. La
incorporacion de la cultura del espectdculo. Critica a los
parques tematicos, a los matrimonios sin amor, por
conveniencia. El uso del poder como forma de gobierno,

Significados y asociaciones simples: escenas de peliculas
como Matrix, Lady Hawk; personajes de cuentos folcléricos,
los dragones en la literaturz, <! discurso caballeresco.

1I. Nivel intertextual

Escenas de peliculas, personajes de otros cuentos. Nivel
de intertextualidad: la alusién a parques tematicos, la
parodia de Matrix, la intertextualidad irénica de los cuentos
medievales (al presentar una ruptura discursiva de lo
tradicional a la ruptura de estereotipos), parodias: el lobo
trasvesti de Caperucita, el espejo focutor de Blancanieves.

III.Nivel hipotextual

Dentro de las novelas de caballeria, salvar a la princesa,
enfrentarse con el dragén y realizar una targa travesia.
Todo ello, tiene como premio la boda con la princesa. En
la pelicula, suceden las mismas acciones, pero
resemantizadas. Discurso socializado: el amor triunfa sobre
todas las cosas. Algunos de los discursos pueden
consultarse en el siguiente cuadro. {Ver Cuadro 1).

IV.Nivel de produccién textual

El tera de las transformaciones por encantamiento esta
Presente, sélo que su resolucién es en sentido contrario a
la usual: fa princesa se convierte en ogro, la transformacién
Mo es un castigo, sino el término del encantamiento y el
Sufrimiento. El paso del cédigo literario al cédigo
Cinematografico es constante y puede analizarse la manera
en que convergen temas y cédigos.

Finalmente, el valor del texto esté en la originalidad
del tema, en el tratamiento de los discursos sociales y
la estética de la pelicula. Como ejercicio creativo se
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puede proponer combinar varios cuentos y crear otrg
con estilo similar al de Shrek y plantear una problemj-
tica social, por ejemplo, la condicién de la mujer comg
objeto.

éDonde quedardn los nifios globales?

Los nifios pueden verse atrapados en la voragine de
mensajes y cédigos, en la diversidad de medios. Las
habilidades que han desarrollado no siempre sop
reconocidas por los adultos, por el contrario, pensamos
que su interaccidn con la cultura tecnoldgica los lleva en
detrimento de las habilidades basicas como leer, escribir,
del pensamiento Iégico y el matemadtico; con todo, al tener
bien fundamentadas estas habilidades, y a la par de las
nuevas desarrolladas por la tecnologia, tos nifios pueden
contar con mas herramientas para moverse por la vida
que nosotros. De nada sirve luchar contra el status quo,
tampoco hay que unirnos a él, hay que filtrarnos en los
intersticios de las estructuras sociales para provocar fisuras
que lleven al cambio. En esta labor, nas pueden ayudar
los nifios. La esperanza de la humanidad son los nifios;
son ellos quienes podran cambiar la depredadora realidad
que hemos construido los adultos, y la materia prima puede
ser fa misma cultura depredadora que nos rodea. éDénde
quedaran los nifios globales? En todo este espacio global
al que ahora tienen acceso, pero también quedaran en el
espacio local que tienen posibilidad de transformar. Por
ahora, estd en nuestras manos guiarlos hacia la
emancipacién.
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